


Accordi commereciali con i big europei

mssmms  L'avvio del 2011 ha vi-
sto la Robur riportarsi sui livel-
li antecrisi, dopo che gia il 2010
aveva segnato un rimbalzo del
fatturato del 19% a 29,71 milio-
ni di euro.

E del consolidamento del ri-
sultato operativo (salito da 2,08
a 2,49 milioni) e dell’utile (cre-
sciuto dala 1,31 milioni) bene-
ficiano anche i dipendenti, con
la distribuzione di un premio di
risultato pari a 1,37 mensilita
(contro la mezza circa del
2009).

L’italianissima Robur trova
sempre piu risposta all’estero
(in particolare in Germania,

Francia e Olanda), tanto che la
quota dell’export sul fatturato &
salita nel 2010 dal 55% al 65%.
«Siamo avvantaggiati dove l'at-
tenzione all'ecologia e al rispar-
mio energetico non sifasoloa
parole, ma esiste una reale e
scientifica possibilita di con-
fronto delle caratteristiche dei
prodotti - dice Benito Guerra-.
Su questo I'Italia & in ritardo».

A Zingonia la Robur mantie-
ne i suoi 225 dipendenti circa.
Una decina sono poi gli addetti
nella filiale degli Stati Uniti (do-
ve la produzione e stata trasfe-
rita tra il 1991, anno dell’acqui-
sto, e il 2001 a Zingonia, mante-

nendo un presidio commercia-
le e di completamento delle
macchine per le specifiche
americane) e in quella tedesca
di Friedrichshafen, aperta nel
20009.

«C’¢ interesse per una pre-
senza in Francia, inizialmente
commerciale, ma con prospet-
tiva di avvio di produzione de-
dicata a quel mercato - dice
Guerra - . E un discorso che
stiamo valutando» Intanto in
questi giorni, dopo i primi test
di mercato del 2010, inizia I'av-
vio di forniture alla tedesca Bo-
sch e all’anglo olandese BDR
Thermea, rispettivamente il

primo e terzo produttore euro-
peo del settore. «<Venderanno i
nostri prodotti con il loro mar-
chio in alcuni Paesi europei, ma
senza esclusiva, nelle loro reti
commerciali - spiega Guerra -.
Pensiamo che sia un accordo
strategico per permettere la dif-
fusione di questi prodotti. Non
¢ assolutamente un passaggio
verso una futura cessione. Que-
sto & stato ben chiarito negli ac-
cordi, che prevedono invece la
possibilita per i partner di ac-
quisire la licenza di produzio-
ne. Questa del resto & la nostra
filosofia: noi ci sentiamo so-
prattutto un’azienda che fa ri-
cerca e vuole diffondere la tec-
nologia». m
S.R.
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